
(ALLEGATO A – PROGETTO)
SOGGETTO PROPONENTE/ SOGGETTO CAPOFILA
	denominazione: 

__________________________________________________________________________

rappresentante legale: 

__________________________________________________________________________
Indirizzo: 

__________________________________________________________________________

Pec:___________________________________________________________________________

email____________________________________________________________________________




	Data inizio attività eventi:__________________________

Data Fine attività:________________________________



AGGREGAZIONE 
	· Numero produttori certificati che compongono il proponente :……………..
· Numero produttori certificati, che compongono il proponente,  aderenti al progetto : (spuntare)
· > o = 200

· > o =  100
· > o =  50

· > o =  20
· i produttori che compongono il beneficiario appartengono al seguente regime: (spuntare)
· Produzione biologica
· Indicazioni geografiche DOP/IGP/DOC/DOCG
· Sistema di qualità nazionale zootecnia (SQNZ)
· Indicazioni geografiche delle bevande spiritose
· Indicazioni geografiche dei prodotti vitivinicoli aromatizzati Reg. (UE) n. 251/2014
· Produzioni di qualità di cui al Sistema Qualità Nazionale Produzione Integrata –
· Sistema di qualità benessere animale –  (SQNBA)


	· indicare a quale dei regimi su elencati appartiene il 90% dei  produttori aderenti al progetto:
_________________________________________________________________________



TITOLO DEL PROGETTO
	 ------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------




Soggetti che partecipano alle azioni
(tutti i soggetti  collettivi che partecipano al progetto devono dichiararlo, (sia partecipanti in ATI/ATS, sia controfirmatari) 

	Denominazione

Soggetto


	Azione
	Regimi di qualità rappresentato


	firma

Rappresentante

Legale



	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


IL BENEFICIARIO VALORIZZA I SEGUENTI REGIMI DI QUALITA’:  (Spuntare)
· DOP/IGP

· DOC/DOCG

· BIOLOGICO

· BEVANDE SPIRITOSE/VINI AROMATIZZATI

· SQN Produzione Integrata

· SQN Zootecnia
· SQNBA
· Regimi di qualità di natura etica sociale 

IL BENEFICIARIO APPARTIENE AI SEGUENTI COMPARTI: (SPUNTARE)
PRODUZIONI ANIMALI 
· Bovina 


· Suina 

· Ovi-caprina 

· Avicola 

· Cunicola


· Apistica 

· Altri allevamenti (specificare) ………………………….



PRODUZIONI VEGETALI 


· Vitivinicola


· Orto-frutticola

· Cereali, proteoleaginose, colture industriali


· Altro (specificare) ………………………………..



INDICARE I PRODOTTI OGGETTO DI VALORIZZAZIONE: (SPUNTARE)
PRODUZIONI DOP / IGP
	· GRANA PADANO DOP
	· Mortadella di Bologna IGP

	· GORGONZOLA DOP
	· SALAME CREMONA IGP

	· TALEGGIO DOP
	· SALAME PIEMONTE IGP

	· BRA DOP
	· Salamini italiani alla cacciatora DOP

	· castelmagno dop
	· CRUDO DI CUNEO DOP

	· raschera dop
	· VITELLONI PIEMONTESI DELLA COSCIA IGP

	· MURAZZANO DOP
	· Nocciola Piemonte IGP

	· TOMA PIEMONTESE DOP
	· MARRONE DELLA VALLE DI SUSA IGP

	· ROBIOLA DI ROCCAVERANO DOP
	· TINCA GOBBA DORATA DEL PIANALTO DI POIRINO DOP

	· OSSOLANO DOP
	· RISO DI BARAGGIA BIELLESE E VERCELLESE DOP

	· MELA ROSSA CUNEO IGP
	· CASTAGNA CUNEO IGP

	· FAGIOLO CUNEO IGP
	


VINI DOC E DOCG PIEMONTESI

	· ALTA LANGA
	· Dolcetto di Diano d'Alba o Diano d'Alba

	· Asti
	· Dolcetto di Ovada Superiore o Ovada 

	· Barbaresco
	· Dogliani

	· Barbera d'Asti
	· Erbaluce di Caluso o Caluso

	· Barbera del Monferrato Superiore 
	· Gattinara

	· Barolo
	· Gavi o Cortese di Gavi

	· Brachetto d'Acqui o Acqui
	· Ghemme

	· NIZZA
	· Roero

	· Ruchè di Castagnole Monferrato
	· canelli


	· Alba
	· Fara

	· Albugnano
	· Freisa d'Asti

	· Barbera d'Alba
	· Freisa di Chieri

	· Barbera del Monferrato
	· Gabiano

	· Boca
	· Grignolino d'Asti

	· Bramaterra
	· Grignolino del Monferrato Casalese

	· Calosso
	· Langhe

	· Canavese
	· Lessona

	· Carema
	· Loazzolo

	· Cisterna
	· Malvasia di Casorzo d'Asti o Casorzo

	· Colli Tortonesi
	· Malvasia di Castelnuovo Don Bosco

	· Collina Torinese
	· Monferrato

	· Colline Novaresi
	· Nebbiolo d'Alba

	· Colline Saluzzesi
	· Piemonte

	· Cortese Alto Monferrato
	· Pinerolese

	· Coste della Sesia
	· Rubino di Cantavenna

	· Dolcetto d'Acqui
	· Sizzano

	· Dolcetto d'Alba
	· Strevi

	· Dolcetto d'Asti
	· TERRE ALFIERI

	· Dolcetto di Ovada
	· Valli Ossolane

	· Valsusa
	· Verduno Pelaverga o Verduno


IG BEVANDE SPIRITOSE/ VINI AROMATIZZATI
	· Grappa DI BAROLO
	· Grappa piemontese / Grappa del Piemonte

	· VERMOUTH DI TORINO
	· Génépi des Alpes / Genepì degli Alpi (transfrontaliera)


Descrizione generale del PROGETTO
1) Obiettivi / FINALITA’ e DESCRIZIONE DELLA STRATEGIA attraverso la quale si valorizzeranno i regimi di qualità e le denominazioni oggetto del progetto DEL PROGETTO
	


Il presente quadro sarà oggetto di valutazione 
2) descrizione della situazione di mercato e delle caratteristiche della domanda dei prodotti considerati e della necessità di effettuare azioni promozionali
	


Il presente quadro sarà oggetto di valutazione 
3) come il progetto promuove azioni di informazione dei sistemi di qualità verso i consumatori E informa i consumatori riguardo le caratteristiche QUALITATIVE dei prodotti:
	


Il presente quadro sarà oggetto di valutazione  
4) come il progetto favorisce l’integrazione di filiera 
	


Il presente quadro sarà oggetto di valutazione  
5) DESCRIZIONE DETTAGLIATA delle azioni CHE SI INTENDE REALIZZARE
	Ogni Azione di seguito descritta deve essere riportata nell’Allegato B con dettaglio delle spese
Azione 1 

descrizione dettagliata dell’Azione:
…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

attività 1.1 realizzazione di materiale informativo e promozionale.……………………………………………………………………….………………………………...

attività 1.2 campagne informative e pubblicitarie e azioni di comunicazioni …………………………………………………………………………………………………………...

attività 1.3  organizzazione e partecipazione a manifestazioni, eventi e fiere o ad analoghe iniziative;
…………………………………………………………………………………………………………….attività 1.4 seminari, incontri e workshop con operatori, educational tour, degustazioni

……………………………………………………………………………………………………………..

attività 1.5 Pubbliche  relazioni……………………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………………...

Attività 1.6 realizzazione di convegni e seminari informativi e promozionali sulle produzioni di qualità

……………………………………………………………………………………………………………..attività 1.7  incontri con operatori e/o giornalisti, incoming……………..

……………………………………………………………………………………………………………..

attività 1.8 attività pubblicitarie a carattere dimostrativo effettuate presso eventi, mostre mercato e punti vendita…..

…………………………………………………………………………………………………………..

attività 1.9 ricerche di mercato, sondaggi di opinione ed attività finalizzate al reperimento di potenziali sbocchi di mercato;………………………………………………………………...

………………………………………………………………………………………………………
Azione 2 
descrizione Azione:

attività 2.1...................................................................................................................................................

attività 2.2...................................................................................................................................................

………………………………………………………………………………………………………...

Azione 3 
descrizione Azione:
attività 3.1...................................................................................................................................................

attività 3.2...................................................................................................................................................

…………………………………………………………………………………………………………...

Azione 4 
descrizione Azione:
attività 4.1...................................................................................................................................................

attività 4.2...................................................................................................................................................

…………………………………………………………………………………………………………...

Azione 5 
descrizione Azione:
attività 5.1...................................................................................................................................................

attività 5.2...................................................................................................................................................

…………………………………………………………………………………………………………...
..................................................................................................................................................


Il presente quadro sarà oggetto di valutazione  del progetto definitivo
CRONO PROGRAMMA AZIONI 
	n. 
	AZIONe
inserire le azioni indicate al punto 5) 

	DATA


	luogo
	DESCRIZIONE azione


	
	1
	
	
	

	
	2
	
	
	

	
	3
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


Le Azioni dovranno corrispondere con le azioni indicate nell’Allegato A, nell’allegato b e nell’allegato g in fase di rendicontazione

RISULTATI ATTESI DEL PROGETTO  PROMOZIONALE

Monitoraggio / INDICATORI SCELTI  PER MISURARE I RISULTATI RAGGIUNTI DAL PROGETTO  PROMOZIONALE

Il presente quadro sarà oggetto di valutazione
SOSTENIBILITà ECONOMICA DEL PROGETTO  PROMOZIONALE
Descrivere come il progetto verrà cofinanziato

Il presente quadro sarà oggetto di valutazione

Quadro finanziario riepilogativo 

	costo complessivo del progetto:




Note:
(max 500 caratteri)
Data  ______________________

firma del rappresentante legale 
_____________________[image: image1.png]


[image: image2.png]


[image: image3.png]


[image: image4.png]






Indicare come si intende realizzare il monitoraggio del progetto


Esplicitare gli indicatori:


indicatore:…………………..  il risultato atteso:………...(es. Aumento fatturato di x%, etc)


indicatore:…………………..  il risultato atteso:………………………….. 


indicatore:…………………..  il risultato atteso:………………………….. 


indicatore:…………………..  il risultato atteso:………………………….. 


indicatore:…………………..  il risultato atteso:………………………….. 





indicatore:…………………..  il risultato atteso:………………………….. 








�
�
 








AUTOFINANZIAMENTO (entrate eventi entro il limite del 30%)


     Descrizione:


____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________





CONTRIBUTO proprio e dei SOCI


Descrizione:


____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________





altro………………………..





………………………………………………………………………………………………………
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…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………...
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